REGULAMIN KONKURSU ,,ZOSTAN SOCIAL DIMAQ”

§1
POSTANOWIENIA OGOLNE

Konkurs jest organizowany pod nazwg ,ZOSTAN SOCIAL DIMAQ” i jest zwany dalej

,Konkursem”.

Organizatorem Konkursu jest Zwigzek Pracodawcéw Branzy Internetowej Interactive

Advertising Bureau Polska z siedzibg w Warszawie przy ul. Putawskiej 39/77, 02-508

Warszawa, wpisany do rejestru stowarzyszen, innych organizacji spotecznych i zawodowych

fundacji i publicznych zaktadéw opieki zdrowotnej oraz do rejestru przedsiebiorcow

Krajowego Rejestru Sadowego prowadzonego przez Sad Rejonowy dla m. st. Warszawy w

Warszawie, XIll Wydziat Gospodarczy KRS pod numerem 0000258896, nr NIP 521-34-18-625,

zwany dalej ,Organizatorem”.

Konkurs bedzie przeprowadzony w czasie MIXX Awards & Conference, odbywajacej sie w

Warszawie, w Westin Hotel, w dniu 28 listopada 2018, ktdrej organizatorem jest Organizator.

Organizator jest przyrzekajagcym nagrode w rozumieniu art. 919 921 k.c.

Nadzdr nad prowadzeniem Konkursu sprawuje komisja konkursowa, w sktad ktérej wchodza:

Wiodzimierz Schmidt — Prezes Zarzadu Organizatora i Robert Wielgo — cztonek Zarzadu

Organizatora.

§2
WARUNKI UCZESTNICTWA W KONKURSIE

Uczestnikiem Konkursu (,,Uczestnik”) moze by¢ kazda osoba fizyczna posiadajgca co najmniej

ograniczong zdolnos¢ do czynnosci prawnych, ktéra jest uczestnikiem MIXX Awards &

Conference IAB (tj. posiada wazne zaproszenie, bilet lub wejsciéwke na MIXX Awards &

Conference lub MIXX Awards, lub MIXX Conference).

W Konkursie nie mogg bra¢ udziatu pracownicy Organizatora ani pracownicy spotki

Interactive Advertising Institute Sp. z 0.0.

Uczestnikiem Konkursu moze zosta¢ wytgcznie osoba, ktora:

(a) posiada aktywny profil spotecznosciowy (konto) na
Facebooku/Twitterze/Instagramie/Linkedinie,

(b) wykonata zdjecie w ramce DIMAQ dostepnej na stoisku DIMAQ podczas MIXX Awards &
Conference oraz zamieScita je w trybie publicznym na swoim profilu na
Facebooku/Twitterze/Instagramie/Linkedinie z dodaniem hasztaga #DIMAQ oraz

(c) w tresci posta (opisie/komentarzu pod opublikowanym zdjeciem) odpowiedziata na

pytanie: Dlaczego chce mie¢ DIMAQ-a? (przy czym Organizator nie ponosi



odpowiedzialnosci za nieprawidtowe dziatanie/ewentualne btedy wystepujace na

Facebooku/Twitterze/Instagramie/Linkedinie).

4. Podanie danych, w tym danych osobowych, zwigzanych z Konkursem jest dobrowolne, ale
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niezbedne do wziecia udziatu w Konkursie.

Organizator nie ponosi odpowiedzialnosci za podanie przez osobe przystepujgce do Konkursu

nieprawdziwych lub niekompletnych danych.

§3
ZASADY KONKURSU | NAGRODY

Konkurs polega na tym, ze Uczestnicy podczas MIXX Awards & Conference umieszczajg

zdjecia zrobione w ramce DIMAQ (dostepnej na stoisku DIMAQ) na swoich profilach

spotecznosciowych na Facebooku/Instagramie/Twitterze/Linkedinie — w trybie publicznym i

oznaczajac je hasztagiem #DIMAQ oraz w dniu jego publikacji w komentarzu/opisie pod

postem odpowiadajg na pytanie: Dlaczego chce mie¢ DIMAQ-a? Liczba znakdw ze spacjami
nie powinna przekracza¢ 500. Zgtoszony tekst odpowiedzi nie moze zawieraé linkow,
zwrotdéw uznanych za niecenzuralne lub w jakikolwiek sposéb godzgcych w uczucia innych.

Kazdy z Uczestnikdw Konkursu moze zamiesci¢ tylko 1 odpowiedz konkursowg, przy czym

jezeli Uczestnik wysle wiecej niz jedng odpowiedz (opis/komentarz), pod uwage brana bedzie

ta, ktéra zostata przestana jako pierwsza (w Konkursie bierze udziat zawsze pierwszy i

nieedytowany opis/komentarz).

Jury Konkursu (w sktadzie Ewa Opach, menedzer ds. edukacji i certyfikacji, IAB Polska, oraz

Agata Gotuchowska, menedzer ds. komunikacji i marketingu, IAB Polska) wybierze ich

zdaniem 3 kolejno najbardziej przydatne i najciekawsze odpowiedzi i przyzna odpowiednio

nagrody: za | miejsce oraz 2 wyrdznienia w Konkursie. Organizator zastrzega sobie prawo do
wykluczenia z udziatu w Konkursie Uczestnikdw, ktérzy naruszajg postanowienia niniejszego

Regulaminu, a w szczegdlnosci:

(a) biorg udziat w Konkursie z uzyciem fikcyjnego konta w social media,

(b) prowadzg dziatania sprzeczne z prawem lub dobrymi obyczajami,

(c) prowadzag dziatania, co do ktérych zajdzie uzasadnione przypuszczenie, ze mogg one
prowadzi¢ do préb obejscia Regulaminu lub zabezpieczen i zasad funkcjonowania
Konkursu,

(d) prowadza dziatania naruszajgce uzasadnione interesy Organizatora.

Konkurs trwa od godz. 9:00, 28 listopada 2018 r. do godz. 23:59, 3 grudnia 2018 r.

Nagrodami w Konkursie sa:

e | miejsce: Petne szkolenie DIMAQ plus egzamin DIMAQ o wartosci 4 305 zt brutto,

e 2 wyrdznienia: Egzamin DIMAQ o wartosci 615,00 zt brutto.
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Egzamin i szkolenia mozna wykorzysta¢ do korica kwietnia 2019.

Nagrody nie podlegajg wymianie na gotdwke ani na nagrody innego rodzaju.

Uczestnik nie moze przenies¢ prawa do nagrody na osoby trzecie.

Wszelkie watpliwosci dotyczgce regulaminu i zasad Konkursu rozstrzyga Organizator.
Laureaci zostang powiadomieni o wygranej do dnia 4 grudnia 2018 r., w komentarzu pod
wstawionym zdjeciem oraz w wiadomosci prywatnej na swoim profilu spoteczno$ciowym.
Wyniki zostang tez ogtoszone na stronie www.mixx-awards.pl

Kazdy laureat powinien potwierdzi¢ otrzymanie informacji o wygranej odpowiadajac na
otrzymane powiadomienie w terminie 7 dni od daty wystania przez Organizatora
powiadomienia. W potwierdzeniu otrzymania informacji o wygranej laureat powinien
wyraznie napisa¢, ze chce skorzysta¢ z nagrody. Nastepnie Organizator skontaktuje sie z

laureatem w celu ustalenia terminu i sposobu wykorzystania nagrody.

10. W przypadku braku odpowiedzi laureata na powiadomienie o wygranej, Organizator

przyjmie, ze laureat nie jest zainteresowany otrzymaniem nagrody. W takim przypadku

nagroda jest przekazywana kolejnej osobie na liscie rankingowej zwyciezcow.

11. Wszystkie nagrody zostang wydane zgodnie z wifasciwymi przepisami podatkowymi.

12.

Organizator informuje, ze w przypadkach przewidzianych przez ustawe o podatku
dochodowym od o0séb fizycznych, podmiot wydajgcy nagrode zobowigzany jest jako ptatnik
pobrac kwote naleznego podatku zryczattowanego (w wysokosci 10 % wartosci nagrody) od
beneficjenta nagrody wygranej w Konkursie przed jej wydaniem.

Przystepujac do Konkursu, Uczestnik oswiadcza, ze jest autorem i posiada prawa autorskie
majgtkowe do opiséw i zdjecia (utwordow), ktére zgtasza w Konkursie, oraz ze nie naruszajg
one praw 0sob trzecich. Uczestnik, ktéremu zostata przyznana nagroda (zdobywca | miejsca
lub wyrdéznienia) wyraza zgode na udostepnienie jego postu (repost) przez Organizatora na

portalach spotecznosciowych w celu opublikowania wynikéw Konkursu.

§4
DANE OSOBOWE UCZESTNIKOW KONKURSU

Warunkiem udziatu w Konkursie jest podanie przez Uczestnika Konkursu prawdziwych danych

osobowych, tj.: imienia i nazwiska, adresu poczty elektronicznej.

Podane dane bedg przetwarzane wytgcznie w celu i w zakresie niezbednym do przeprowadzenia

Konkursu oraz w zwigzku z wydaniem nagrdd, ogtoszeniem wynikdéw i przeprowadzeniem

postepowania reklamacyjnego. Organizator zastrzega sobie prawo do wykorzystania adresu

email Uczestnika w celu powiadamiania Uczestnikdw o zmianach regulaminu oraz wynikach

Konkursu.



Podstawag prawng przetwarzania danych jest realizacja prawnie uzasadnionego interesu
administratora danych, polegajgcego na prowadzeniu przez administratora danych dziatalnosci
marketingowej i promocyjnej.
Administratorem danych osobowych przetwarzanych na potrzeby Konkursu jest Zwigzek
Pracodawcéw Branzy Internetowej Interactive Advertising Bureau Polska z siedzibg w Warszawie
pod adresem ul. Putawska 39/77, 02-508 Warszawa. Dane osobowe sg przetwarzane w celu
organizacji i przeprowadzenia Konkursu ,,Zostan Social DIMAQ”.
Dane osobowe mogg by¢ udostepniane podmiotom wspdtpracujgcym z administratorem
danych, jezeli bedzie to konieczne ze wzgledu na specyfike nagrody w Konkursie oraz
podmiotom uprawnionym do otrzymania danych osobowych na podstawie obowigzujgcych
przepisOw prawa.
Podanie danych jest dobrowolne, ale konieczne do wziecia udziatu w Konkursie. Dane osobowe
bedg przetwarzane przez czas trwania Konkursu, a nastepnie do czasu przedawnienia ew.
roszczen. Osobie, ktérej dane dotyczg, przystuguje: prawo dostepu do swoich danych
osobowych, ich poprawy, sprostowania, usuniecia lub ograniczenia przetwarzania, prawo
whiesienia skargi do organu nadzorczego, prawo do whniesienia sprzeciwu wobec przetwarzania
danych ze wzgledu na szczegdlng sytuacje — w przypadkach, kiedy Organizator przetwarza dane
Uczestnika na podstawie jego prawnie uzasadnionego interesu, prawo do przenoszenia ich
danych osobowych.
Aby skorzysta¢ z praw, o ktdorych mowa w ust. 6 powyzej, skontaktuj sie z administratorem
Twoich danych osobowych — Zwigzkiem Pracodawcéw Branzy Internetowej Interactive
Advertising Bureau Polska w nastepujgcy sposob:

e listownie na adres: ul. Putawska 39/77, 02-508 Warszawa,

e za posrednictwem wiadomosci e-mail: biuro@iab.org.pl.

§5
POSTEPOWANIE REKLAMACYJNE
Reklamacje dotyczace przebiegu Konkursu mogg by¢ zgtaszane do Organizatora mailem na adres

e.opach@iab.org.pl, w czasie trwania Konkursu i w ciggu 21 dni od dnia zakonczenia Konkursu.

W tytule maila nalezy wpisac: ,SOCIAL DIMAQ - reklamacja”. O zachowaniu terminu do ztozenia
reklamacji decyduje data dotarcia wiadomosci obejmujgcej reklamacje na adres poczty
elektronicznej Organizatora.

Prawo ztozenia reklamacji dotyczgcej przebiegu Konkursu przystuguje jedynie Uczestnikom

Konkursu.
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Reklamacja powinna zawieraé: imie i nazwisko Uczestnika, jak rowniez doktadny opis i wskazanie

przyczyny reklamacji.

Reklamacje rozpatrywane bedg przez Organizatora w terminie 14 dni od dnia ich doreczenia

Organizatorowi.

Uczestnik o decyzji Organizatora zostanie powiadomiony za posrednictwem poczty

elektronicznej na adres Uczestnika podany w reklamacji w terminie 7 dni od daty rozpatrzenia

reklamacji.
§6
POSTANOWIENIA KONCOWE

1. Organizator jest uprawniony do zmiany postanowien niniejszego Regulaminu, o ile nie
wplynie to na pogorszenie warunkdéw uczestnictwa w Konkursie.

2. Zmieniony Regulamin obowigzuje od czasu opublikowania go na stronie www.mixx-
awards.pl, Uczestnicy zostang rowniez powiadomieni o zmianie w czasie trwania MIXX
Awards & Conference.

3. Wszelkie spory wynikte z tytutu wykonywania zobowigzan zwigzanych z Konkursem beda
rozstrzygane przez sad witasciwy wyznaczony wedtug ogdlnych zasad k.p.c.

4. Zasady Konkursu okresla wytacznie Regulamin oraz bezwzglednie obowigzujgce przepisy

prawa. Wszelkie materiaty promocyjno-reklamowe majg charakter informacyjny.



